0 negécio do volframio e o comércio negro deixaram e continuam
deixando os seus vestigios: vende-se. compra-se... tudo circula....
mas ninguém espere que esta excitacdo se mantenha! No entanto.
a leitura hoje universaliza-se. E da-se. inevitavelmente, uma reci-
procidade de factos: 1é-se mais. produz-se mais — produz-se mais.
|é-se mais...

A justa medida. a estabelecer. entre o que se 1& e o que se deve
produzir, nao pode ser fixada por uma regra prévia. por mais que a
desejemos! A flutuacdo do mercado do livro a vira a fixar. correndo-
-se. ja se sabe, todas as contingéncias dos interesses...

Porque se 1é mais?

E bastante dificil de determinar. O que se pode notar é a genera-
lidade do fenémeno. Da-se aqui e em toda a parte. As suas causas
devem ser muitas. indefiniveis.

Entre nés pode apontar-se uma certa desanalfabetizaciao do povo.
e a propaganda muito mais intensiva do livro? Talvez!

Que género de leituras prefere hoje o leitor?

Cada leitor prefere o género que mais se coaduna com a sua indole. E
provavelmente assim sera sempre... Ha quem procure de preferéncia os
romances sentimentais, e quem procure os realistas. ou os policiais: quem
ame especialmente a literatura de guerra, a de memorias, etc. Até os alma-
naques e o Lundrio perpétuo tém o seu publico fiel e permanente!

Proscrever a literatura facil e consoladora é condenar os seus lei-
tores a uma espécie de secura espiritual.

Tal como o empréstimo do livro — por que razdo se hi-de condenar?

Quem 1é o que os outros compram, em geral, é por ndo poder
fazer as suas compras.
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Sendo impossivel impedir o empréstimo de livros, descubra-se em
que é que ele se pode tornar util! Nao generaliza a leitura e nao
chega mesmo a despertar o gosto literario?

Regular o empréstimo de livros, organizar bibliotecas acessiveis
ao publico. ¢ afinal o problema interessante que o assunto dos emprés-
timos sugere. Anténio Maria Pereira ainda declara: entre ler de emprés-
timo e nao ler — antes se dé sempre o primeiro caso!

(-]

Falamos da posicao do comércio do livro. em relacdo a outros
comeércios.

O assunto é complexo! declara Anténio Maria Pereira. Mas cré. em
todo o caso. que esta é uma das actividades em que mais se acentua o
aforismo de que parar é morrer: acha ele que o editor vive constante-
mente o seu comércio. Que nao pode. tdo pouco, deixar de acompanhar
a vida nacional e a internacional. com toda a sua variedade. para delas
extrair uma orientagao editorial. A ele interessa-o a direccao espiritual
da sua empresa. mas nao esquece os seus lados praticos e artisticos.

As antigas livrarias tém uma permanente preocupacio: a das edi-
¢oes consagradas que reimprimem, para que a sua venda se ndo
interrompa. Sera justa esta preocupacao, diz Anténio Maria Pereira.
mas ela representa um peso morto para os editores. A reimpressio
das antigas obras ocasiona grandes despesas sem imediato reem-
bolso. Sao obras de uma saida sempre muito lenta.

Resumindo em poucas palavras o amavel e longo depoimento deste
livreiro-editor, notar-se-a: que actualmente se 1 mais e se edita igual-
mente mais. Que a produgdo original, especialmente a romanesca e
a de guerra. tém o favor do publico. observado através das vendas
da sua casa. Que a traducio se generaliza. E que a propaganda do
livro ainda carece de estudo e de organizacio.

Sobre esta funcao do editor se comegaram finalmente precisando
os pontos de vista de Rodrigues de Oliveira.

O problema do livro existe entre nés? perguntou ele. E tal como
perguntou. respondeu com a mesma vivacidade: creio que sim.

Mas em que se cifra esse problema? Encaremo-lo sob os seus dife-
rentes aspectos.

Primeiro: o livro é util, é até ja indispensavel. Tem uma funcéo
social determinada: educa, contribui para a formacio do individuo.,
e. por intermédio deste, da da comunidade a que pertence. O editor,
para honrar o seu comércio. tem de possuir esta consciéncia.

O comércio de livros nao é um comércio ordindrio. Os sapatos e
os vestidos. os perfumes e os méveis estdo sujeitos a uma moda muito
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mais definida e passageira que a do livro. O seu comércio para ren-
der precisa de ser habil e vivo. de satiifa(;éo imedita. O do livro carece
de ponderacao. Um livreiro honesto nao é sé aquele que nao trafica
com o publico e lhe respeita os gostos — é aquele. sobretudo. que lhe
estuda as necessidades.

Mas para todas as fraquezas do comércio livreiro portugués me
parece que ha solucées. Chamemos-lhes antes. remédios.

Um deles sera o alargamento ou a reconquista dos mercados. Por-
que o livro tem cada vez mais procura. nao é um produto morto, des-
valorizado! Ninguém pode negar que hoje se vendam em Portugal
mais livros que aqui ha vinte ou trinta anos. Nem tao pouco que o
publico seja desinteressado. que aceite os velhos caldos requenta-
dos...Até um velho livreiro se queixava numa destas tultimas feiras
do livro. de que as meninas e os rapazes de agora s6 chegavam ao
seu balcao para lhe perguntar: nio tem nada de Dostoiewski. nao
tem nada de Tchekoff?

O caso é sintomatico, afinal: o gosto do publico tem evoluido:
forcoso é satisfazé-lo.

Em Portugal vendem-se mais livros que ha meio século, mas o
nosso esforco livreiro ainda esta muito aquém do que devia estar.
No entanto. o negécio do livro é promisssivo! O que nos falta é a
capacidade de organizagao. Este negécio representa um emprego de
capital como qualquer outro. O que o tolhe, afinal, é o medo que
0 nosso capitalista tem as coisas flutuantes...O livro nunca vale o
prédio!

E. no meio de tudo isto. o livro é de uma resisténcia e de uma
vitalidade espantosa. Nunca se deixam de editar e de publicar livros.
mesmo em condi¢oes mesquinhas. Em lugar das grandes empresas,
de forte organizacao, pululam antes as pequenas... Uma pulveriza-
cao de forcas que. reunidas, s6 beneficiariam autores. editores e lei-
tores! Nestas condicdes se mantém entre nés a vida do livro.

A pluralidade das empresas (editoriais de meia duzia de obras. e
até de uma unica) exerce muitas vezes uma accio seleccionadora,
mas geralmente precaria.

Esta editorial lanca um autor. aquela um género de livros. etc.
Cada uma delas representa um sonho. que hoje nasce e amanha
morre... Esboca um comércio. que mal se revela logo se retrai! Todas
estas tentativas. dificil ou muito raramente subsistem. porque a sua
base organica € pobre: nao tém possibilidades de expansao. E a expan-
sibilidade ¢ a vida do livro. Nunca as pequenas editoriais podem pro-
duzir suficientemente. nem tém capacidade de propaganda.
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E manifesta a necessidade de uma concentracao de editoriais. Mas
o critério dos editores mantém-se tao estreito! Sao uns isolados volun-
tarios. uns velhos prudentes... Cada um edita para se aguentar, com
pequenas reservas de capital. lancando irregularmente no mercado
obras ad hoc, sem planeamento e até sem programa. E quando fazem
programas. fazem-nos para despistar os outros concorrentes...

Toda esta actividade editorial. que parece formigar. é afinal ins-
tavel, do acaso. comprometida e medrosa.

Nao sossobrar — é o lema do editor portugués.

Ora. os problemas de uma empresa de envergadura sdo. afinal.
outros. E uma empresa com recursos (capitais), tem um certo numero
de riscos cobertos. Por isso pode criar os seus moldes de vida. organi-
zar um movimento livreiro original e dirigi-lo com precisdao e inde-
pendéncia. Pode manter o seu conselho editorial. as suas oficinas gra-
ficas. inspectores de agentes. uma revista bibliografica. etc.. etc. Pode
ter uma administracao afinada e até animar a producao original.

[...]

Sobre os processos mais usados no nosso comércio para paga-
mento de direitos de autor. reconhece Sa da Costa que o mais comum
e moralizador é o da percentagem sobre o preco de capa.

Acerca da propaganda do livro. os seus pontos de vista podem
resumir-se no que se segue: a) combater definitivamente o analfabe-
tismo e educar literariamente os que aprenderam a ler e nao léem:
b) baratear o livro para que possa aumentar o numero dos seus lei-
tores-compradores: c) conseguir publicidade satisfatoria e a precos
acessiveis, visto que a actual é a bem dizer proibitiva.

Sa da Costa historiou comovidamente o movimento da sua casa.
desde que a fundou. honrou com palavras de apreco e de afecto os
seus colegas de livraria e lancou alguns alvitres para a proteccao ao
livro e desenvolvimento do gosto pela leitura.

Disse que havia muitos anos que acalentava um sonho. que agora
via realizado: ter uma casa ampla, com grande espaco para regalo do
publico. O seu ideal nao era o de armazenar livros. mas sim o de os
instalar convenientemente. sem sec¢oes organizadas. Po-los util e facil-
mente ao servico do leitor! Parecia-lhe que uma casa ordenada e
ampla. com as suas sec¢des patentes e os seus lugares para a leitura
descansada. satisfaria estes requisitos.

Lembrou depois as dificuldades por que tem passado o comércio
de livraria até hoje. num pais de sete milhdes de habitantes. com
uma percentagem minima de leitores. e proclamou a necessidade de
se desenvolver a proteccao ao livro.
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Notou que se fundam e se alternam pelo tempo fora as socieda-
des de amigos dos hospitais. dos asilos, dos museus. dos monumen-
tos, de Lisboa, etc.. etc.: e que a sua semelhanca se podiam criar
sociedades ou grupos de <amigos do livro».

Irene LISBOA — Inquérito ao livro em Portugal. Lisboa: Seara Nova, 1946. 2 vol.
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